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@rces et définitions : \
Le panel consommateurs KANTAR suit les achats de produits alimentaires PGC et PFT de 12 000 ou 20 000 ménages francais (selon les

produits) pour leur consommation a leur domicile principal, quel que soit le circuit d’approvisionnement. Les ménages sont classés en
quatre sous—groupes en fonction de leur niveau de revenus mensuels bruts: ménages dits « aisés » (15 % de I’échantillon), aux revenus
« moyens supérieurs » (30 %), « moyens inférieurs » (40 %) et « modestes » (15 %).

Le panel distributeurs CIRCANA suit les ventes des distributeurs frangais pour les principaux segments de la consommation alimentaire
(produits solides et liquides). Pour FranceAgriMer, il fournit les ventes par circuit et par type de marque de 35 PGC, comme les pates
alimentaires, la confiture, la biscuiterie, le saumon fumé, etc., sur la période 2019-2023.

L'année est séparée en 12 ou 13 périodes selon les sources, intitulées P.

PGC : Produits de Grande Consommation, avec code barre a poids fixe comme le chocolat, les conserves, le café, etc. L'univers présenté
ici concerne uniquement I'alimentaire et les liquides (hors hygiene beauté et entretien, et hors vins).

PET : Produits Frais Traditionnels, a poids variable comme la boucherie, les fruits et les légumes, les fromages a la coupe, etc.

MDD : Marques de Distributeurs (Carrefour, E.Leclerc, Lidl, etc.) ; MDD ECO : Marques de Distributeurs premiers prix (Eco +, Top Budget,
(c.) ; MN : Marques Nationales (Président, Yoplait, Le Gaulois, Herta, etc.).

EDMP : Enseignes a Dominante Marques Propres, aussi appelées Hard Discount.

Dépenses alimentaires des ménages

Dépenses alimentaires depuis 2019 Apreés les fétes de fin d’année qui se caractérisent toujours

:: par une hausse des dépenses, le mois de janvier 2024
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1 Dépenses en produits alimentaires par période Ce sont principalement les achats de PFT qui tirent la
2 = tendance a la baisse, avec une réduction de 4 % (vs. P1
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Quantités achetées par les ménages

Quantités de produits alimentaires achetés par période En janvier 2024, alors qu’elles avaient tendance a retrouver

j une certaine dynamique ces derniers mois, les quantités

1 I I I achetées par les ménages francgais reculent trés fortement

0 " L u par rapport a janvier 2023.

i IIIII I II I Le nombre d‘articles de PGC achetés se replie de 6 % sur
T2 un an, les quantités achetées de PFT enregistrent un recul
£ j comparable de I'ordre de 5 %.
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Quantités achetées de PGC en janvier 2024 Par rapport a la moyenne de référence pré-Covid (janvier
% 1o 2018-2019), en janvier 2024, les ménages ont acheté 8 % de
fg z 0 liquides (boissons non alcoolisées et alcoolisées, hors vins)
g 5 I I I I 1P 1 1 I I I supplémentaires et 5% de produits de crémerie en plus.
£ 0 s Mais les volumes sont en baisse par rapport a ces
i§ s références historiques pour 5 catégories.
gzz Comparé a janvier 2023, les quantités achetées baissent
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¥ i Quantités achetées de PFT enjanvier 2024 Par rapport a la moyenne de référence pré-Covid (janvier
_§ 5 2018-2019), les ménages achétent en janvier 2024
g 0 beaucoup moins de PFT. La majorité des catégories recule
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Achats par catégories de ménages

Quantités achetées de PFT en janvier par les ménages Par rapport aux mois de janvier des années précédentes, les
275 volumes de PFT achetés en janvier 2024 sont les plus bas
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Achats par marques et par circuits

Part de marché des MDD économiques
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Produits biologiques

Les MDD économiques représentent une partie restreinte
du marché. Leur part dans les ventes en grandes et
moyennes surfaces (GMS) est en progression continue
depuis fin 2021, pour atteindre 2,3 % en décembre 2023.

Les ventes de MDD, dont les marques économiques,
progressent, les consommateurs limitant ainsi I'impact de
I'inflation sur leur budget alimentaire.

DANS LE CONTEXTE INFLATIONNISTE, LES
MENAGES ARBITRENT EN FAVEUR DES MARQUES LES
MOINS CHERES

Toutefois, les MDD éco sont a la fois les marques les moins
chéres mais aussi les plus inflationnistes. En février 2023,
elles étaient 21 % plus chéres qu’en février 2022.

La tendance s’inverse depuis octobre 2023. Les marques
économiques semblent reporter davantage les variations
de prix, a la hausse comme a la baisse.

LES MDD ECO ONT ETE LES PLUS INFLATIONNISTES
SUR LA PERIODE DE FORTE HAUSSE DE PRIX

Dans le contexte inflationniste, les ventes de PGC en
EDMP sont en hausse (part de marché des EDMP dans les
circuits généralistes de 12,5% en 2019 et de 13,3% en
2023). Les ménages recherchent des produits moins chers
et fréquentent ainsi des enseignes reconnues pour leur
offre plus économique. Toutefois, depuis mi-2023, les
ventes en EDMP se sont réduites et affichent méme un
recul depuis octobre.

MALGRE L'INFLATION ALIMENTAIRE PERSISTENTE, LE
CIRCUIT DES EDMP N’ATTIRE PLUS AUTANT

Nombre de références de PGC biologiquesen GMS
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La baisse des volumes achetés de produits biologiques
depuis 2021 est étroitement liée a la baisse du nombre de
références de PGC biologiques en magasins généralistes.
Depuis septembre 2021, le nombre de références ne cesse
de diminuer pour atteindre — 11 % en décembre 2023 (vs.
déc. 2022).

L'offre s’est ajustée a la baisse de la demande. Ceci
pourrait avoir entrainé, du moins en partie, un report des
achats vers des produits conventionnels du fait de
disparitions de références en magasins.

DES REFERENCES DE PRODUITS BIOLOGIQUES
TOUJOURS MOINS NOMBREUSES



Focus produit : Traiteur

Les produits « Traiteur » comprennent notamment les entrées, les plats, les pizzas, quiches et tourtes, etc. Dans le rayon
« Traiteur », trois catégories de produits sont distinguées : le traiteur PFT de produits a poids variable, le traiteur PGC de
produits a poids fixe et le traiteur PGC de la Mer, catégorie spécifique marquée par une saisonnalité plus forte.

Source : Kantar Worldpanel, traitement FranceAgriMer

Les dépenses en produits traiteur représentent 7,4 % des
dépenses alimentaires totales des ménages, soit 0,6 point
de plus qu’en 2018.

Par rapport a une moyenne de référence pré-Covid, les
dépenses en traiteur PFT et PGC progressent de plus de
30 %, et de 15 % pour le traiteur de la mer. La répartition
entre les différents produits traiteur demeure globalement
stable.

Quantités achetées de produits traiteurs
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Néanmoins, aprés des années de croissance, les achats de
tous les produits traiteur baissent en 2023 par rapport a
I'année précédente, sachant que des premiers signes de
recul étaient visibles dés 2022 pour les produits a
saisonnalité plus marquée.

En janvier 2024, la baisse des achats traiteur se poursuit
(- 8 % vs. janvier 2023).

Quantités achetées de produits traiteur depuis 2018
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Malgré une saisonnalité marquée, notamment pour le
traiteur de la mer, la tendance depuis 2018 est a
I'augmentation des quantités de produits traiteur par les

ménages (+ 12 %).

Les achats de produits traiteur affichent une hausse
tendancielle depuis 2018...

Quantités achetées de PGC traiteur
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Alors que la catégorie traiteur PGC se portait bien de 2019
a 2022, la tendance s’est inversée en 2023. Tous les
ménages participent a ce recul en volume sauf les
ménages aisés pour lesquels les achats se stabilisent.

..mais recule en 2023, une baisse qui se poursuit en
janvier 2024.
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